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 大牌云集  食饮荟萃
9月25-27日，由商业发展中心、中国国际商会广州商会、广东省进口食品协会、星域世展展览（广州）有限公司主办，
中国食品安全报社、广州江楠农业（集团）发展有限公司联合主办的2024中食展®（广州）暨广州国际食品食材展携手
Food2China Expo广州（中国）国际食品饮料展览会、Wine to China酒展、2024广州（江南）国际果蔬产业博览会在广交
会展馆B区盛大开幕，同期举办第十届广州国际渔业博览会。

近6万平方米的展区内，来自全球35个国家和地区的1731家参展企业悉数亮相，同期举办30场高峰论坛、推介分享会、
活动赛事，以及专业买家对接会。为期三天的展会吸引了专业采购商高达56127人次。

近60,000
 平方米展览面积

1731
家参展企业

35
个国家和地区展团

30
场论坛活动赛事

56127
人次专业观众



2024中食展®(广州)暨广州国际食品食材展、Food2ChinaExpo广州(中国)国际食品饮料展览会、WinetoChina酒展、广州(江南)国
际果蔬产业博览会，同期举办第十届广州国际渔业博览会，六展合一，充分发挥政府、行业协会及企业凝聚力，共同打造以广州为
中心、链接全球、辐射全国的国际食品展览会！

作为国内最资深的食饮食材专业展会之一和粤港澳大湾区重要前沿窗口，中食展®（广州）呈现出强大的吸引力，不仅办展规模和
参展人数创新高，其专业化、国际化程度也越来越高，成为汇聚产业资源、助力食饮食材企业拓展市场的重要平台。
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商业发展中心成立于1993年，是经中央机构编制委员会办公室批准设立，由国务院国有资产监督管理委员会主管，商务部业务指导的正
局级中央事业单位。中心核心品牌业务包括“中国国际食品和饮料展览会”“中国商业发展论坛”“全球创新创业大会”等。
商业发展中心为“中食展”商标唯一持有方。

中国国际商会广州商会具有覆盖全国的贸促机构资源和强大的社会影响力。自2012年起主办的广州国际食品食材展览会累积吸引来自数十
个国家的展团展商，被誉为华南地区国际化程度最高的食品食材展览会，是国内外食品食材融汇交流、贸易对接的一流平台。

广东省进口食品协会简称IFA，成立于2016年，广东省民政厅社会组织管理局管理，广东省商务厅指导。中国第一个省级进口食品协会，
由从事进口食品行业的食品生产商、进口商、代理商、经销商、企业家以及有影响力的行业专家组成的组织。Food2China、
Wine2China 为广东省进口食品协会战略合作伙伴。

星域世展展览（广州）有限公司是新加坡星域展览有限公司中国合资公司，星域展览是由淡马锡控股和CuscadenPeakInvestments(前新
加坡报业集团）共同投资组建的亚太地区龙头会展企业之一。公司拥有近二十年国内外办展经验，背靠新加坡总部资源和网络，深耕亚洲，
联系全球，足迹遍布海上丝绸之路地区直达欧洲。
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中国食品安全报社
广州江楠农业(集团)发展有限公司

联合主办

组织机构

商业发展中心
中国国际商会广州商会
广东省进口食品协会
星域世展展览（广州）有限公司

主办单位

星域世展展览（广州）有限公司
中国国际商会广州商会
上海合河会展集团有限公司
广州江南果菜批发市场经营管理有限公司

承办单位
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展品范围
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展会亮点
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 展众企之“新”
近6万平方米的展会，涵盖了休闲食品、进口食品、精品果蔬、地方特色产品、酒类、高端饮品、水产品、餐饮食材等食品
食材全产业链多个板块最新产品。作为备受瞩目的行业盛事，本届展会吸引了1731家参展商积极参与，他们在品牌形象的
塑造上不遗余力。

展商们精心策划与构建各自的展位，巧妙融入品牌核心亮点与企业文化特色，打造出风格独特、创意满满的个性化特装展
位，令人印象深刻。
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 观大牌之“劲”

品牌馆内，市民喜闻乐见的老字号品牌越秀集团携带多品
类食品集中亮相，如皇上皇、风行乳业、五羊雪糕等，还
有温氏集团、岭南商旅集团、珠江啤酒、鹰唛、立高集团、
新食记等行业巨头携实力产品亮相。

精品果蔬板块汇聚了全球高颜值、好味道的果蔬产品以及
前沿的技术企业，如中南农业、上海辉展、忠新、亿品、
绿缔智能、贵州江楠、锦生贸易、桂林万禾等众多国内知
名品牌展示了从传统美食到创新产品的多样选择。

展商不仅展示了其核心产品，还通过现场演示、试吃品鉴
等活动，与专业买家进行了互动交流。  


